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AZIENDE Cubecom chiude I'anno in crescita del 30%
rispetto al 2000 e vara un nuovo piano di comunicazione

Loperatore di telecomunicazioni
specializzato nella trasmissiones dati
e internet Cubecom, fondato nel
1924 dal genovese Michele Zuni-
na, ha chiuso il 2001 con ricayi per
9 milioni di euro, in crescita del 30%
rispetto al 2000, & per lan
no incorso prevede di arrk
vare a un fatturato di 230
milicni di euro, con [obiet-
tive di ragaiungers, nel
2003, un margine operati
vo lordo. | dati sono stati
comunicati i=zri a Milano
dallo stesso Zuning, socio
& amministratore delegato
della sccieta, nel corso di
una conferernza stampa.
Zunino ha sottolineato,
quindi, come laoguisizic-
ne del marchio Galactica,
perfezionata b scorso di
cembre, sioinserisca nel
piano di consolidamento
aziendalz in atto. Sul frore
e della comunicazione,
questanno Cubscom ha
varato un nuovo piana,
che fa capo a Pietro Ris-
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50, socio di Zunino, di recente chia-
mato alla direzione relazioni ester-
ne. «5itratta di un progetto - spiega
a Daily Media Risso - finalizzato a
sostenere la penstrazions di Cube-
com nel mercato corporate. La co-
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municazione sara rivolta, dungue, al
nostro target primario, e medie &
grandi aziendes». Per marzo dowreb-
be, dungue, partire una campagna
stampa, pianificata internaments su
testate specializzate, realizzata da
Pixel, il “laboratoro di co-
municazione” che l'anno
scorso ha firmato 1a prima
campadna a sostegno del
marchio  Cubecom. La
creativita fprendera il sog-
getto della precedente ini-
Ziatiwa, che aveva uncarat-
tere istituzionale, rivisitato
quest'anno per scetenare i
sarvizi dellazienda. «Co-
munichersmo - prosegue
Risso -, soprattutto attra-
verso [organizzazione  di
eventi e la partecipazione
a fiere. Intendiamo, quindi,
sviluppare iniziative di co-
marketing, con 1 nostri
partner tecnologici, attivita
di sponsoring a livello looa-
le & nel sociales. [ tutho per
un budget complessivo pa-
ri a 1,5 milioni di euro.



